
二级目标 指标名称 指标值 指标解释 分值 评分标准

项目立项(32010000010001) 绩效目标合理性 合理
项目所设定的绩效目标是否依据充分，是否符
合客观实际，用以反映和考核项目绩效目标与
项目实施的相符情况。

3 充分（1分），客观（1分），相符（1分）

项目立项(32010000010001) 项目立项可行性 可行
调研是否充分完整，项目执行计划是否科学可
行。

3 充分（1分），科学（1分），可行（1分）

项目立项(32010000010001) 项目立项必要性 必要
项目立项依据是否充分完整，是否符合经济社

会发展规划或实际民生需求。
3 充分（1分），完整（1分），符合（1分）

项目立项(32010000010001) 项目立项规范性 规范 项目的申请、设立过程是否符合相关要求。 3 符合要求（3分），不符合（0分）

资金分配(32010000010002) 资金分配方式合理性 合理
资金分配方式是否科学精确，与绩效目标完成
具有直接关联。

3 科学（1分），精确（1分），关联（1分） 

资金分配(32010000010002) 资金投向范围合理性 合理
资金的使用范围是否充分合理，与绩效目标完
成具有直接关联。

3 充分（1分），合理（1分），关联（1分） 

政策(32010000020001) 政策调整变动依据合理性 合理
政策执行过程中有无调整或变动，调整变动的
依据是否科学充分。

2 充分（1分），科学（1分） 

资金分配使用(32010000020002)资金使用范围调整变动合规合理性 合理
资金使用范围有无调整或变动，调整变动有无
充分的政策依据或实际数据支撑，是否合理。

2 充分（1分），合理（1分） 

资金分配使用(32010000020002)资金分配方法调整变动科学性 科学
项目资金分配方法有无调整或变动，调整依据
是否充分，变动是否科学合理。

2 充分（1分），科学（1分） 

财务管理(32010000030001) 单位管理制度健全性 健全
项目实施单位的财务制度是否健全，用以反映
和考核单位总体财务管理水平，以及对资金规
范使用、安全运行的实际执行情况。

2
财务制度健全（1分），严格执行制度（1分），
资金使用规范（1分）

项目管理(32010000030002) 项目管理制度健全性 健全
专项资金管理办法是否建立健全，用以反映和
考核项目管理制度对项目顺利实施的保障，以
及项目实施过程中的实际执行情况。

2 管理办法健全（1分），严格执行制度（1分） 

信用(32010000030003) 有无失信记录 无 项目实施单位有没有发生过各类失信记录 2 没有失信记录（2分），有失信记录（0分）

项目产出(32010000040001) 旅游微媒体 全省前三 官方微媒体省内综合排名 2 完成得2分

项目产出(32010000040001) 新业态旅行社 2家 新业态旅行社数量 2 按比例计算得分，最高得2分
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项目产出(32010000040001) 境内促销 10次 境内旅游形象推广及旅游促销 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 咨询服务 5处 新增南京旅游咨询服务中心（点） 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 咨询点年接待人次 12万人次 机场及南京南站两个咨询点年接待量 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 全市重大重点旅游项目建设 25个
服务推进省市重大、重点旅游项目，旅游风情
小镇建设项目等 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 境外机构 1个 主要客源地城市建立境外旅游推广机构 2 完成得2分

项目产出(32010000040001) 境外促销 5次 境外旅游形象推广及旅游促销 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 高等旅游景区 23个 高等旅游景区（4A,5A） 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 旅游集散中心 6000辆 旅游集散中心到站发车数 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 旅游市场规范 10次 旅游市场综合整治 1 按比例计算得分，最高得1分

项目产出(32010000040001) 旅游节庆 2个 举办重大旅游节庆活动 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 旅游商品（数量） 3家 培育南京特色旅游商品品牌店 1 按比例计算得分，最高得1分

项目产出(32010000040001) 旅游商品（金额） 200万元 特色旅游商品品牌店年销售额 1 按比例计算得分，最高得1分

项目产出(32010000040001) 自主外联 16次 扶持旅行社自主组织境外旅游宣传营销的次数 1 按比例计算得分，最高得1分

项目产出(32010000040001) 乡村旅游 5家 省星级乡村旅游区创建 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 旅游厕所 80座 新建改建厕所 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 旅游广告
境内大于等于6个，境
外大于等于6个 境内外主流媒体旅游广告宣传 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 旅游产品 3个 专项旅游产品研发及推广 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 人才培训 4类 旅游从业人员培训覆盖面 1 按比例计算得分，最高得1分

项目产出(32010000040001) 服务质量星级旅行社
四星大于等于28家，
五星大于等于9家 服务质量星级旅行社（4星，5星） 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 平台活动 300万次 公共信息平台（网站）访问量 2 按比例计算得分，最高得2分



项目产出(32010000040001) 旅游环城巴士 10条 旅游环城巴士线路 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 专列游轮包机 8家 组织旅游专列游轮或包机来宁的旅行社 1 按比例计算得分，最高得1分

项目产出(32010000040001) 旅游直通车 5条 新增乡村旅游直通车线路 2 按比例计算得分，最高得2分

项目产出(32010000040001) 智慧旅游 月均大于等于300万条 免费为来宁游客发送旅游公共信息 2 按比例计算得分，最高得2分

效益效果(32010000050001) 接待入境过夜游客 68万人次 接待入境过夜游客人次 2 按比例计算得分，最高得2分

效益效果(32010000050001) 接待境内游客增长率 8.5% 接待境内游客增长率 2 按比例计算得分，最高得2分

效益效果(32010000050001) 创汇收入增长率 2.8% 创汇收入增长率 2 按比例计算得分，最高得2分

效益效果(32010000050001) 旅游投诉结案率 95% 旅游投诉结案率 2 按比例计算得分，最高得2分

效益效果(32010000050001) 对生态环境影响 无 旅游项目建设有无破坏生态环境的行为 2 完成得2分

效益效果(32010000050001) 游客人均花费增长率 4.6% 游客人均花费增幅 2 按比例计算得分，最高得2分

效益效果(32010000050001) 游客满意度 前三名 游客满意度省内排名 2 完成得2分

效益效果(32010000050001) 社会发展影响 达到
促进旅游产业发展，推动经济结构优化调整，
拉动旅游消费，提高南京旅游竞争力

2 完成得2分

效益效果(32010000050001) 接待境内游客 1.3亿人次 接待境内游客 2 按比例计算得分，最高得2分

效益效果(32010000050001) 旅游项目总投资增长率 100亿 旅游项目总投资增长率 2 按比例计算得分，最高得2分

效益效果(32010000050001) 旅游总收入 2300亿元 旅游总收入 2 按比例计算得分，最高得2分

效益效果(32010000050001) 旅游总收入增长率 12% 旅游总收入同比增长率 2 按比例计算得分，最高得2分


